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PRAKTISCHE OPDRACHT:






Jullie eigen tijdschrift!
MAATSCHAPPIJLEER MAVO 3
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INLEIDING 

Jullie leren nu veel over de massamedia. Deze praktische opdracht is bedoeld om al je theoretische kennis toe te passen. 

WAT GA JE DOEN? 
De komende lessen ga je spenderen aan het ontwerpen van een tijdschrift. Iedere les komen er nieuwe onderdelen bij die je toe moet passen. 

	WANNEER:
	WAT:
	GEDAAN?

	Week 35
	Stap 1: maak groepjes van 3 personen. 
	

	
	Stap 2: Beschrijf jullie doelgroep
	

	
	Stap 3: Beschrijf welke categorie tijdschrift het wordt en waarom
	

	
	Stap 4: Bedenk een passende naam voor je tijdschrift
	

	
	Stap 5: Teken een Cover van het tijdschrift
	

	Week 36
	Stap 6: Werk per persoon 1 artikel uit wat in je tijdschrift komt
	

	
	Stap 7: Beschrijf wat voor soort krant jullie zijn en waarom.
	

	
	Stap 8: Maak 1 pagina de voorpagina van een krant.
	

	Week 37
	Stap 9: Bedenk een televisie programma waarvoor je reclame maakt in je blad
	

	
	Stap 10: Beschrijf of je gaat voor een publieke omroep, een commerciële zender of een lokale zender. En waarom.
	

	
	Stap 11: Beschrijf op welke zender/ omroep je gaat uitzenden
	

	Week 38
	Stap 12: Schrijf een stukje over de gevaren en verleidingen van internet. 
	

	
	Stap 13: Schrijf een artikel met een informatieve functie
	

	
	Stap 14: Schrijf een artikel met een onderwijzende functie
	

	
	Stap 15: Schrijf een artikel met een meningsvormende functie
	

	Week 39
	Stap 16: Schrijf een artikel met een Amusement functie
	

	
	Stap 17: Schrijf een artikel met de democratische besluitvormingsfunctie
	

	
	Stap 18: Schrijf een artikel met een cultuuroverdrachtsfunctie
	

	
	Stap 19: Maak een pagina grootte reclame
	

	Week 40
	Stap 20: Presenteer jullie blad aan de klas.
	

	Week 41
	Maak alle bovenstaande stappen af. Zorg dat je tijdschrift klaar is. Lever in. 
	


STAP 2: DOELGROEP
Je herkent tijdschriften omdat ze schrijven over bepaalde onderwerpen en zich daarmee richten op een doelgroep. Een motorblad gaat alleen over motoren en dingen die daar mee te maken hebben. Tijdschriften hebben allemaal een andere inhoud omdat ze voor een eigen doelgroep schrijven. Een doelgroep is een groep mensen met gemeenschappelijke kenmerken. Als je, je doelgroep beschrijft dan moet deze meerdere kenmerken hebben zoals: jong volwassen vrouwen die van mode houden.
kenmerk 1: vrouwen
kenmerk 2: jong volwassenen
kenmerk 3: van mode houden

In hoofdstuk 2 van je boek wordt er dieper ingegaan op doelgroepen. 

STAP 3: CATEGORIE TIJDSCHRIFT

Tijdschriften kun je onderverdelen in ongeveer 8 categorieën: 

1. Jongeren bladen

2. Gezinsbladen

3. Lifestylebladen

4. Roddelbladen

5. Special-interestbladen

6. Vakbladen

7. Tv gidsen

8. Opiniebladen

Kies welke categorie jullie tijdschrift krijgt. Leg uit waarom je voor deze categorie gekozen hebt. 
In hoofdstuk 2 van je boek wordt er dieper ingegaan op categorieën van tijdschriften. 

STAP 7: SOORT KRANT

De achterkant van jouw tijdschrift moet de voorpagina van een krant worden. Maar je hebt verschillende soorten kranten in Nederland.

Kies steeds welke van de 2 of 3 jouw krant zou zijn. En leg ook uit waarom. 

1. Landelijke bladen: verschijnen in heel Nederland

2. Regionale bladen: verschijnen alleen in een bepaalde regio

1. Populaire kranten: voor een makkelijker breed publiek. Simpele/ sensatie gerichte artikelen. Grote kleuren foto’s etc.

2. Kader kranten: kwaliteitskrant met meestal een hoger opgeleid publiek. Meer serieus nieuws zoals politiek ontwikkelingen, economie, cultuur en de achtergrond van gebeurtenissen.

1. Abonnementskrant: een krant die je alleen krijgt als je er voor betaald

2. Gratis krant: krant die gratis wordt uitgedeeld bij bijvoorbeeld treinstations. Deze worden betaald door reclame. Dit staat er dus ook veel in.

3. Huis-aan-huis bladen: worden per regio bij iedereen met de reclame meegebracht. Staat meestal plaatselijk nieuws in.

1. Dagelijks krant: deze krant komt iedere dag uit

2. Wekelijkse krant: deze krant komt eens per week uit. 

In hoofdstuk 2 van je boek wordt er dieper ingegaan op soorten kranten. 

STAP 8: VOORPAGINA KRANT

Je hebt bij stap 7 besloten wat voor soort krant jullie maken. Ontwerp een voorpagina die aansluit bij de keuzes die je bij stap 7 hebt gekozen. Als je voor populair hebt gekozen, kies je dus populairdere artikeltjes met grotere fotos. Kies je voor huis-aan-huis blad dan staat er meer reclame in en lokaal nieuws, etc.

STAP 9: TELEVISIE PROGRAMMA
In deze stap bedenken jullie een nieuw televisieprogramma. Dit programma moet dezelfde doelgroep hebben als je tijdschrift.  Beschrijf wat voor programma het gaat worden en hoe een aflevering er uit zou zien. Maak hier voor vervolgens een artikeltje met foto’s en plaatjes om er voor te zorgen dat jouw programma zoveel mogelijk kijkcijfers krijgt.

In hoofdstuk 3 van je boek wordt er dieper ingegaan op kijkcijfers. 

STAP 10/11: OMROEP/ZENDERS
Bij stap 9 heb je een leuk televisieprogramma bedacht. Maar waar zou jouw programma uit gezonden moeten worden? Beschrijf het verschil tussen een publieke omroep en een commerciële zender en een lokale omroep. Beschrijf daarna voor welke van die 3 jullie zouden kiezen. Bedenk en beschrijf ook waarom jullie juist voor die keuze gaan.

Daarna moet je nog kiezen voor welke zender je gaat. 

Ga naar pagina 38-39 van je boek en vul de enquête in. Voeg deze toe in je tijdschrift. 

Kies je voor een publieke omroep, voor welke omroep kies je dan? Vara, AVro, Tros, Bnn, Vpro, Kro, EO, Ncrv? En waarom?

Kies je voor een commerciële omroep, voor welke zender kies je dan? Net 5, Rtl 4, Rtl 5, Rtl 7, SBS 6, Net5, Rtl 8, TMF, MTV of Veronica? En Waarom juist deze zender?

In hoofdstuk 3 van je boek wordt er dieper ingegaan op omroepen en zenders. 

STAP 12: GEVAREN EN VERLEIDINGEN

Door technologische ontwikkelingen gaan steeds meer zaken via internet. Zo doen veel mensen hun financiele zaken via internet. Mensen zetten veel gegevens op hyves of facebook oid. En iedereen weet ten alle tijden wat iedereen doet door twitter. Maar hierdoor is er ook een nieuw soort criminaliteit gekomen. Hacken kent iedereen wel. Maar ook zogenaamd haatmails. Of dreigingen via twitter. Vaak worden naaktfoto’s door de ex online gezet. Als je op een sportsite je email adres achter laat, krijg je al snel een aanbieding voor een sportmagazine in je mailbox. Ga je solliciteren, kijkt je baas eerst even op hyves of facebook wat voor soort persoon jij privé bent. Iedereen weet bijna alles van iedereen. Voor stap 12 moet je een artikeltje schrijven over de gevaren en verleidingen van internet. Je mag hiervoor natuurlijk bronnen op internet gebruiken, maar je mag ze niet letterlijk overnemen. Dat is plagiaat.

In hoofdstuk 4 van je boek wordt er dieper ingegaan op de gevaren en verleidingen van internet. 

STAP 13 T/M 18: FUNCTIES VAN DE MASSAMEDIA.

Massamedia heeft een functie voor mensen. Het programma Holland in de hood is vooral voor vermaak. Maar schooltv is meer als onderwijs bedoeld. RTL boulevard is meer een roddelrubriek en bedoeld als ontspanning, maar een documentaire is weer erg informatief.
Sommige functies zijn alleen voor jouw als persoon. Voor de ene persoon is het anders dan voor de andere persoon. Dit zijn de volgende functies:

1. informatieve functie
2. onderwijzende functie
3. meningsvormende functie
4. Amusement functie
5. Reclame functie
Naast de meer persoonlijke functies van de media, zijn er ook functies die belangrijk zijn voor de ontwikkelingen en het voorbestaan van de hele samenleving. De hele maatschappij. Zo speelt de massamedia een belangrijke functie bij:

1. democratische besluitvorming
2. cultuur overdracht
3. vrijetijdsbesteding. 
Schrijf per onderdeel een kort artikeltje met de functie die er bij hoort.

In hoofdstuk 5 van je boek wordt er dieper ingegaan op de functies van de massamedia. 

STAP 19: RECLAME
Sommige mensen vinden ze leuk of grappig. Anderen vinden ze zo irritant dat ze die tijd gebruiken om naar de wc te gaan of koffie te zetten. Toch kent iedereen ze en heeft iedereen er een mening over: RECLAME. 
Reclame is bedoeld om het merk of het product onder de aandacht te brengen, zodat jij uiteindelijk besluit dat product te kopen, en daar zit meer achter dan je zou denken. Alleen maar vertellen dat jouw product het beste is, daar trapt natuurlijk niemand in. Dus maken reclamemakers gebruik van allerlei trucs. 

1.
Eerst wordt gekeken aan wie ze het product willen verkopen. Dat noemen we de doelgroep. Dat kunnen jongeren zijn of moeders of bejaarden. Jij wilt je product verkopen aan dezelfde doelgroep als je tijdschrift: anders zou het product natuurlijk niet in jouw tijdschrift willen adverteren!
2.
Vervolgens moet de reclame zo gebracht worden dat mensen zich er door aangesproken voelen. En daarvoor gebruiken reclamemakers allerlei trucjes. 

Reclame makers brengen niet alleen bewuste boodschappen over maar ook onbewuste boodschappen. Dit betekent dat bijvoorbeeld bij een reclame van waspoeders heel vaak vrouwen in beeld worden gebracht. Immers zo is de geheime boodschap: vrouwen doen de was. We noemen deze beelden stereotypen: dit zijn beelden waarbij we aan een hele groep mensen bepaalde kenmerken toeschrijven. Het bekendste voorbeeld is het domme blondje. Reclame kan helpen het beeld te veranderen door bijvoorbeeld mannen de was te laten doen. 

Aan jullie de taak zelf een reclame te ontwerpen. 
Je reclame moet aan de volgende 3 zaken voldoen: 
1.
Er moet een duidelijk product zijn. Zelfverzonnen ( anti-rimpelcreme voor baby's) of 
een bestaand product. 

2.
Je doelgroep moet het zelfde zijn als die voor je tijdschrift.  

3.
Er moeten minimaal drie reclametrucs in verwerkt zijn (z.o.z.).

Reclame trucs:
Hieronder tref je een aantal trucs aan waarvan je gebruik kunt maken. Gebruik ook zeker het internet voor reclametrucs.

Moeilijk klinkende woorden, 
woorden waarvan eigenlijk niemand de betekenis weet, cijfers en deskundigen:

maar die wel indruk maken. Niemand weet precies wat xylitol
 is 




maar het klinkt wel belangrijk. Gegoochel met onduidelijke 





onderzoeken en cijfers doet het ook goed. 85% van de vrouwen 





ziet zichtbaar resultaat! (Onder in beeld staat dan vaak heel klein: 




onderzoek onder 20 vrouwen). Schoonmaakmiddelen en 





gezondheidsdingen worden vaak aangeprezen door een oudere 





man met bril in een witte jas, dat wekt vertrouwen en duidt op 





deskundigheid. Een dokter zegt het, dus het zal wel goed zijn. 

Bekende personen:
bekende mensen die positief bekend staan, prijzen een product aan. Verwacht wordt dat de doelgroep zich met deze bekende persoon wil identificeren en dus ook dit product zal aanschaffen. 

Termen uit andere talen:
crème hydratante klinkt natuurlijk veel mooier en duurder dan het gewone Hollandse vocht inbrengend. 

Sfeer:
In reclame wordt een sfeer neergezet waarvan de reclame maker hoopt dat je er bij wilt horen. Lekker Unox soep bij oma. Toen Grolsch niet langer door jongeren werd gedronken omdat het met oude mannen werd geassocieerd, gooiden reclamemakers het over een andere boeg. Plotseling zag je alleen nog jonge mensen met een jazzmuziekje op de achtergrond in een enorm pand bier drinken. Grolsch werd trendy gebracht. En wat te denken van McDonalds die het nu op een andere manier doet. Eten moet een hip cultuurtje worden. Nieuwe muziek en een nieuwe inrichting van de verkooppunten moet dit bewerkstelligen. Reclamemakers spelen in op je emotionele behoeften

Muziek:
Je kent ze wel die deuntjes die voortdurend in je hoofd blijven hangen (So Hi!). Door het deuntje word je aan het product herinnerd. 

Inspelen op trends/

gebeurtenissen: 
Bijv. de geboorte van een prinsesje, het WK voetbal of ineens is alles 'light' of met aandacht voor het milieu. 

Inspelen op doelgroepen.
Denk bijvoorbeeld aan de levendige bejaarden uit de Bertoli (olijfolie) reclame. 

Humor:



De meest bekende is wel: Even Apeldoorn bellen 

Consumenten zelf aan 

het woord laten:


Denk hierbij aan bijvoorbeeld de Telsell-reclames.
Op de pagina’s 18,20,30,54,55,76,78,96 van je boek wordt er dieper ingegaan op reclames



STAP 20: PRESENTEREN

Als heel je tijdschrift klaar is dan gaan jullie het kort presenteren aan de klas: wat heb je gedaan? Waar heb je voor gekozen? Je probeert je tijdschrift te verkopen aan de klas. Ook hier mag je de reclame trucs bij gebruiken.

Aan het eind van alle presentaties mag iedereen anoniem stemmen op het tijdschrift wat volgens hen gewonnen heeft. Het tijdschrift met de meeste stemmen krijgt wat lekkers!

SUCCES!  

Kijk ook eens op � HYPERLINK "http://www.ster.nl" ��www.ster.nl�, voor achtergronden, leuke extra’s, ideeën, etc.








� Zoete verbinding met vijf hydroxylgroepen, bereid door hydrogenatie van xylose en gebruikt als niet-vergistbaar zoetmiddel.








